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REGULAMIN KONKURSU .,MARKA-SLASKIE”

. Postanowienia ogodlne

Pojecia uzywane w niniejszym Regulaminie Konkursu ,,Marka-Slaskie” oznaczaja:
Regulamin — Regulamin Konkursu ,,Marka-Slaskie”;

Konkurs — Konkurs ,Marka-Slaskie”;

Kapituta — Kapituta Konkursu ,,Marka-Slaskie™;

Nagroda — Nagroda Honorowa w Konkursie ,,Marka-Slaskie”;

Biuro Kapituty — Biuro Kapituty Konkursu , Marka-Slaskie”.

®oo0 o

Il. Cel ustanowienia Nagrody

1. Celem przyznawania Nagrody jest promocja regionu $laskiego, a tym samym
zwigkszenie jego atrakcyjnosci gospodarczej, kulturalnej, naukowej i politycznej
w Polsce i Europie. Silna irozpoznawalna marka jest wyznacznikiem reputacji
I w $§wiadomosci odbiorcow istnieje jako symbol doskonatosci oraz perfekcji.

2. Nagroda jest podzigkowaniem za znaczacy wktad w rozwdj wojewodztwa §laskiego 1 ma
charakter honorowy. Nominowani i laureaci nie otrzymujg z tego tytulu jakichkolwiek
gratyfikacji finansowych, moga natomiast wykorzystywa¢ fakt jej przyznania
W materiatach promocyjnych i reklamowych.

3. Nagroda ma forme znaku oraz statuetki, na ktorej znajduje si¢ informacja o tym, komu
zostata przyznana oraz w jakiej kategorii, jej numer oraz rok nadania. Do kazdej Nagrody
dotaczany jest dyplom, ktory stanowi jej integralng czesc.

4. Projekt statuetki, znak i dyplom powstal w drodze rozpisanego, otwartego konkursu
plastycznego przeprowadzonego w wojewddztwie Slgskim.

5. Nagroda ma na celu promowanie:

— najlepszych przedsigbiorstw, instytucji, organizacji, samorzadow oraz osob;
— produktow, ustug;
— przedsiewzigC.

6. Nagroda wreczana jest co roku na Gali Regionalnej Izby Przemystowo-Handlowej
w Gliwicach. Laureatom przystuguje jedno dwuosobowe bezptatne zaproszenie na
uroczysto$¢ wreczania Nagrod.

I11. Kategorie Nagrody

1. Nagroda przyznawana jest w nizej wymienionych kategoriach:
— Gospodarka;
— Nauka;
—  Kulturg;
— Sport;
— Turystyka i rekreacja;
— Produkt;
— Ustluga;
— Zdrowie;
— Organizacje pozarzagdowe;
— Dziedzictwo kulturowe regionu;
— Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu;
— Medig;
— Osobowos¢ Roku;
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2.

How

Sposérod wylonionych przez Kapitute nominowanych do Nagrody czytelnicy i internauci
wybiora, droga publicznego glosowania, Ambasadora Marka-Slaskie. Wybor nastapi na
podstawie Regulaminu Plebiscytu ,,Ambasador Marka-Slgskie”, ktéry bedzie stanowit
zalacznik do niniejszego Regulaminu.

W kazdej edycji Konkursu Kapitula moze przyzna¢ dodatkowa nagrod¢ o nazwie
,SuperMarka-Slaskie”, ktora moze zosta¢ uhonorowana osoba badz podmiot, zaréwno
zgloszony do Konkursu jak i niezgloszony, ktory w opinii czlonkéw Kapituly poprzez
swoja dziatalno$¢ stat si¢ nadzwyczajnym symbolem regionu S$laskiego, marka
rozpoznawalng w kraju i zagranica. ,.SuperMarke-Slaskie” stanowi statuetka oraz dyplom
z dopiskiem , SuperMarka-Slaskie”. Wyboér nagrodzonego odbywa si¢ poprzez
glosowanie jawne zwykla wickszos$cig glosow.

IV. Zglaszanie kandydatow

Kandydatow do Nagrody moga zgtaszac¢ jednostki samorzadu terytorialnego, samorzady

zawodowe, gospodarcze, wyzsze uczelnie, stowarzyszenia, organizacje pozarzadowe,

organizacje pozytku publicznego, fundacje, redakcje prasy, radia i telewizji oraz inne
podmioty z wytaczeniem oséb fizycznych.

Kazdy z uprawnionych podmiotow ma prawo zglosi¢ do trzech kandydatow w kazdej

kategorii.

Przed zgloszeniem nalezy uzyskac¢ zgode kandydata.

Zainteresowane Konkursem podmioty maja prawo same zglosi¢ swoja kandydature.
Zapis ten nie dotyczy Nagrody w kategorii ,,Osobowos¢ Roku”.

Warunkiem zgloszenia kandydata/ubiegania si¢ o Nagrod¢ jest dostarczenie do Biura

Kapituly nastepujacych dokumentéw w wersji elektroniczne;:

— skan wypekionego 1 podpisanego Wniosku (zalacznik nr 2a — m;

— skan wypelionego 1 podpisanego Oswiadczenia (Zatgcznik nr 3 do Regulaminu
Konkursu ,Marka-Slaskie”).

— prezentacja multimedialna (maksymalnie 10 stron/slajdow, a w przypadku
filmu/animacji — 2 min.), stanowigca uzasadnienie sktadanego wniosku;

— kroétki opis kandydata 1 jego najwazniejszych osiggnie¢, ktory bedzie zaprezentowany
podczas Plebiscytu oraz w trakcie wrgczania nagrod (maksymalnie 5 zdan, w wersji
elektronicznej w oddzielnym pliku WORD).

Whioski 0 przyznanie Nagrody powinny by¢ wypetlione w sposob czytelny, podpisane
przez osoby reprezentujace wnioskujacego.

Kompletng dokumentacje¢ nalezy przesta¢ do 30 czerwca danego roku, pocztg tradycyjng
na plycie CD lub pendrive, na adres Biura Kapituty albo poczta elektroniczng na adres
markaslaskie@riph.com.pl (decyduje data wptywu dokumentacji do Biura Kapituly).
Whioski dostarczone po ww. terminie nie beda rozpatrywane.

Korespondencje nalezy opisa¢ (na kopercie albo w temacie e-maila) w nastepujacy
sposob: rok, Marka-Slgskie, nazwa (lub skrécona nazwa) zglaszanego kandydata,
kategoria.

Pliki dokumentacji dotyczace zglaszanego kandydata nalezy nazwaé¢ w sposéb
umozliwiajacy jednoznaczne ich przypisanie do kandydata tj.:

— rok_Marka-Slaskie nazwa (lub skrocona nazwa) kandydata kategoria Wniosek;

— rok_Marka-Slaskie nazwa (lub skrocona nazwa) kandydata kategoria Oswiadczenie;

— rok_Marka-Slaskie nazwa (lub skrocona nazwa) kandydata kategoria Prezentacja;

— rok_Marka-Slaskie nazwa (lub skrocona nazwa) kandydata kategoria Opis.
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10.

11.

12.

Druki wnioskow dostgpne sa w Biurze Kapituty jak i na stronie internetowej Regionalnej
Izby Przemystowo-Handlowej w  Gliwicach www.riph.com.pl oraz Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Slaskiego www.slaskie.pl.

Przestany do Biura Kapituly wniosek zostaje zarejestrowany i sprawdzony pod wzgledem
wymogow formalnych.

Jezeli wniosek nie spelnia wymogoéw formalnych, wnioskodawca ma 10 dni roboczych
od daty otrzymania powiadomienia na poprawe lub uzupetnienie wniosku (decyduje data
wptywu). Przekroczenie tego terminu lub nieuzupehienie wniosku jest jednoznaczne
z jego odrzuceniem.

Biuro Kapituly przedktada wnioski spetniajace okreslone w Regulaminie wymogi
formalne na posiedzeniu Kapituty, ktore zostaje zwotane najpdzniej do 15 sierpnia
danego roku, ktorego dotyczy Konkurs.

V. Tryb wylaniania laureatéw nagrody

Kapituta ocenia zgloszone kandydatury wedlug oceny punktowej (zalacznik nr 1),
a ocena ostateczna wniosku jest $rednig arytmetyczng liczong z indywidualnych ocen.

Na podstawie wynikow oceny punktowej ustala si¢ list¢ nominowanych do Nagrody.
Nominowanym moze zosta¢ osoba/instytucja, ktora uzyskala w ocenie punktowej
co najmniej 70 punktow.

Kapituta moze przyzna¢ Nagrode wylacznie jednemu podmiotowi w kazdej kategorii,
moze rowniez zrezygnowac z jej przyznania.

W przypadku uzyskania przez dwa lub wigcej wnioskow takiej samej liczby punktow
w tej samej kategorii, poddawane sa one pod dyskusje. Kapitula dokona ostatecznego
wyboru laureata, podejmujgc w tej sprawie uchwate.

W danym roku mozna by¢ nagrodzonym tylko w jednej kategorii. Laureaci ubiegajac si¢
ponownie 0 Nagrod¢ w tej samej kategorii muszg wykaza¢ si¢ nowym dorobkiem
w stosunku do tego, za ktory zostali juz nagrodzeni.

Kapituta moze przyznaé jedno wyrdznienie w kazdej kategorii.

Czlonek Kapituly lub jego zastepca wytacza sie z oceny w sytuacji, ktérej moze zaistnie¢
konflikt interesOw w stosunku do ocenianej osoby/instytucji.

Lista nominowanych do Nagrody zostanie podana do publicznej wiadomosci.
Nominowany, ktory w trakcie glosowania czytelnikow 1 internautow uzyska najwigksza
liczbe punktow, otrzyma tytut Ambasadora Marki-Slaskiej.

V1. Kapitula

W skitad Kapituly wchodzg przedstawiciele zycia publicznego i gospodarczego
wojewodztwa Slaskiego.

Kapituta sktada si¢ z 5 czlonkow statych oraz 6 do 8 czlonkéw powolywanych
kadencyjnie.

Czlonkow statych Kapituty powotuje i odwoluje Marszatek Wojewodztwa Slaskiego, po
uprzednim wskazaniu przez instytucje wymienione w podpunkcie 4.

Cztonkami stalymi Kapituly sg przedstawiciele:

— Marszatka Wojewédztwa Slaskiego;

— Regionalnej Izby Przemystowo-Handlowej w Gliwicach;

— TVP Katowice;

— Radia Katowice;

— Dziennika Zachodniego Polska Press.
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Czlonkowie powolywani kadencyjnie zglaszani sa przez jednostki samorzadu
terytorialnego, samorzady zawodowe, gospodarcze, wyzsze uczelnie, stowarzyszenia,
organizacje pozarzadowe, organizacje pozytku publicznego, fundacje oraz redakcje prasy,
radia i telewizji. Kazdy z uprawnionych podmiotow ma prawo zglosi¢ maksymalnie
trzech kandydatéw. Wyboru cztonkéw powotywanych kadencyjnie dokonuja cztonkowie
stali Kapituly w glosowaniu niejawnym na zasadzie zwyklej wiekszo$ci glosow.

W wyjatkowych i uzasadnionych przypadkach dopuszcza si¢ do pracy w Kapitule
zastepcow cztonkow statych i kadencyjnych na zasadzie udzielenia pelnomocnictwa przez
powotanego cztonka Kapituly. Jeden czltonek moze udziela¢ petnomocnictwa jednej
wybranej osobie.

Kadencja cztonkéw Kapituty trwa przez cztery kolejne edycje Konkursu, liczac od dnia
powotlania.

Czlonkowie Kapituty za swojg prace nie otrzymujg wynagrodzenia.

Przed rozpoczgciem pracy Kapituly jej czlonkowie zobowigzani sa do podpisania
deklaracji poufnosci i1 bezstronno$ci oraz do zachowania w tajemnicy informacji
uzyskanych w zwigzku z pelnieniem swojej funkc;ji.

Kapitula obraduje na posiedzeniach, ktore majg charakter niejawny. Kapituta moze
rowniez podja¢ uchwale lub postanowienie w drodze glosowania elektronicznego z tym,
ze nalezy je wpisac¢ do protokohu na najblizszym posiedzeniu Kapituty.

Posiedzenia Kapituly zwotuje Biuro Kapitulty na polecenie przewodniczacego Kapituty
lub wiceprzewodniczacego Kapituty.

Przewodniczacym Kapituty jest przedstawiciel Marszatka Wojewodztwa Slaskiego
natomiast wiceprzewodniczacym przedstawiciel Regionalnej Izby Przemystowo-
Handlowej w Gliwicach.

Dla waznosci posiedzenia Kapituly w 1 terminie konieczna jest obecnos$¢ polowy jej
cztonkow. W przypadku niespetnienia tego warunku, posiedzenie odbywa si¢ w II
terminie, ktory nastgpuje 15 min po terminie I. Posiedzenie w Il terminie zachowuje
wazno$¢ bez wzgledu na liczbg obecnych cztonkow Kapituty.

Posiedzenia Kapituly sg protokotowane, protokoly podpisywane sa przez jej
przewodniczacego lub wiceprzewodniczacego i znajduja si¢ do wgladu zainteresowanych
cztonkow Kapitulty w Biurze Kapituty.

Kapituta podejmuje swoje decyzje w formie uchwat. Uchwaty Kapituly podejmowane sa
zwykla wigkszoscig gtosow obecnych, w glosowaniu jawnym. W przypadku rownosci
glosow przewaza glos przewodniczacego lub w razie jego nieobecnosci glos
wiceprzewodniczacego. W sprawach personalnych, a takze na wniosek co najmniej pigciu
cztonkow Kapituty, glosowanie odbywa si¢ w trybie tajnym. Wyciagi z protokotu
podpisuje przewodniczacy lub wiceprzewodniczacy Kapituty.

Kapituta pracuje w oparciu o niniejszy Regulamin. Wszelkie zmiany w Regulaminie
wymagaja podjecia uchwaty przez Kapitute.

Obstuge administracyjno-techniczng Kapituty zapewnia Biuro Kapituly, ktore znajduje si¢
w siedzibie Regionalnej I1zby Przemystowo-Handlowej w Gliwicach przy ul. Zwycigstwa
36, 44-100 Gliwice.

VIIl. Finansowanie

Konkurs finansowany jest z dobrowolnych wptat lub innej formy sponsoringu przez
instytucje, organizacje, samorzady oraz osoby fizyczne, ktorych przedstawiciele sg cztonkami
Kapituly oraz innych sponsoréw. Biuro Kapituty zatozy konto bankowe, na ktdre przelewane
beda $rodki do finansowania Konkursu. Zgromadzone srodki przeznaczone bedg na:

— koszty zwigzane z organizacja Konkursu;
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— wykonanie statuetek, znakéw, dyplomédw;
— prezentacje laureatow Konkursu.

VIll. Edycje Konkursu

Informacje o rozpoczeciu kolejnej edycji Konkursu oglaszane beda na stronie internetowej
Regionalnej Izby Przemystowo-Handlowej w Gliwicach www.riph.com.pl a takze Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Slaskiego www.slaskie.pl oraz w srodkach masowego
przekazu do konca marca kazdego roku.

IX. Archiwizacja dokumentacji konkursowej

Dokumentacja w postaci nadestanych do danej edycji Konkursu wnioskéw zgloszeniowych
wraz z zatacznikami, przechowywana bedzie w Biurze Kapituty przez okres jednego roku
liczac od dnia, w ktérym odbyto si¢ posiedzenie Kapituly wylaniajace laureatéw. Po tym
okresie dokumentacja zostanie przekazana do Urzgedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Slaskiego i archiwizowana zgodnie z obowiazujacymi tam zasadami.

X. Postanowienia koncowe

1. Tryb postepowania w sprawach nieuregulowanych w niniejszym regulaminie okresla
Kapituta w drodze uchwaty.

2. Uczestnicy Konkursu wyrazaja zgodg¢ na przetwarzanie danych osobowych w rozumieniu
ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101,
poz. 926 z pdzn. zm.) przez Organizatora w celach prowadzenia Konkursu, wylonienia
laureatow, przyznania nagrod oraz promocji Konkursu.

3. Regulamin wchodzi w zycie z dniem ogloszenia na oficjalnej stronie internetowe;j
Regionalnej Izby Przemystowo-Handlowej w Gliwicach.

Zalaczniki:

1. Arkusz oceny punktowej kandydatow;

2 a—m. Whnioski o przyznanie Nagrody.

3. O$wiadczenie o wyrazeniu zgody na udziat w Plebiscycie.
4. Regulamin plebiscytu ,,Ambasador Marka-Slaskie”.
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ARKUSZ OCENY PUNKTOWEJ KANDYDATOW

Kapituta ocenia zgloszone kandydatury wedtug nastepujacej oceny punktowe;:

KATEGORIA: GOSPODARKA

ZAELACZNIK NR 1 DO REGULAMINU KONKURSU , MARKA-SLASKIE”

Dziatania zgodne z zasadg ,,zrownowazonego rozwoju” 20 punktow
Udzial w pracach organizacji lub fundacji wspierajacych rozwdj gospodarczy 10 punktow
Ud;lak produktéw wytwarzanych w danym przedsigbiorstwie w rynku krajowym 20 punktéw
I migdzynarodowym
;l"worzeme nowych i trwatych miejsc pracy; przeciwdziatanie dyskryminacji kobiet na 20 punktéw
okalnym rynku pracy
Dziatania na rzecz zwickszenia innowacyjnosci §laskiej gospodarki 20 punktéw
Inne 10 punktéw
KATEGORIA: NAUKA
Patenty zarejestrowane w ostatnim roku kalendarzowym .
Wynal)r:lzki zJ ostatniego roku kalendarzowego " 30 punkiow
Udziatl w pracach organizacji lub fundacji wspierajgcych rozwdj gospodarczy 20 punktéw
Znaczace osiggnigcia naukowe 20 punktow
Wspotpraca nauki z gospodarka 10 punktéw
Dziatania na rzecz zwickszenia innowacyjnosci §laskiej gospodarki 10 punktéw
Inne 10 punktow
KATEGORIA: KULTURA
Udzial/organizacja przedsiewzie¢ kulturalnych regionu (wystawy, targi, festyny itp.) 20 punktow
Tworzenie osrodkéw kultury $laskiej 20 punktéw
Promowanie twdrczosci regionalnej 20 punktéw
Promowanie kultury regionu w Polsce i za granica 15 punktéw
Tworzenie i promowanie Kultury wysokiej 15 punktéw
Inne 10 punktéw
KATEGORIA: DZIEDZICTWO KULTUROWE REGIONU
Rewitalizacja zabytkoéw regionu 30 punktéw
Upowszechnianie historii regionu 10 punktéw
Promowanie dziedzictwa kulturowego regionu 20 punktow
Mecenat nad inicjatywami promujgcymi tradycje regionalne 20 punktow
Promowanie wybitnych postaci historycznych regionu 10 punktow
Inne 10 punktéw
KATEGORIA: SPORT
Promowanie i edukacja sportowa wsrod dzieci, mtodziezy i 0s6b niepelnosprawnych 10 punktéw
Promowanie atrakcyjno$ci sportowej regionu w kraju i za granica 20 punktéw
Dziatania na rzecz sportu w regionie 10 punktow
Tworzenie infrastruktury i zaplecza sportowego w regionie 10 punktéow
Osiggnigcia w sporcie amatorskim 20 punktéw
Osiggnigcia W sporcie wyczynowym 20 punktow
Inne 10 punktow
KATEGORIA: TURYSTYKA | REKREACJA
Promowanie atrakcyjnos$ci turystycznej regionu w kraju i za granicg 20 punktéw
Dziatania na rzecz turystyki i rekreacji w regionie 20 punktow
Tworzenie infrastruktury i zaplecza turystycznego w regionie (W tym w szczegdlnosci 20 punktow
agroturystyka)
Otrzymane nagrody 10 punktow
Wykorzystanie zasobow naturalnych 20 punktéw
Inne 10 punktow
Stronalz3
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KATEGORIA: PRODUKT

ZAELACZNIK NR 1 DO REGULAMINU KONKURSU , MARKA-SLASKIE”

Zastosowanie nowych rozwigzan technologicznych 30 punktow
Proekologiczny charakter produktu 20 punktow
Proinnowacyjny charakter produktu 20 punktow
Wdrozone Normy Jako$ci 10 punktéw
Tozsamo$¢ regionalna produktu 10 punktéw
Inne 10 punktow
KATEGORIA: USLUGA
Zastosowanie nowych rozwigzan §wiadczenia ushug 30 punktow
Proekologiczny charakter ustug 20 punktow
Proinnowacyjny charakter ustug 20 punktéw
Wdrozone Normy Jakos$ci 10 punktéw
Wdrozenie/§wiadczenie e-ustug 10 punktow
Inne 10 punktow
KATEGORIA: ZDROWIE
Poprawa dostepu pacjentow do nowoczesnych rozwigzan i technologii medycznych 30 punktéw
Tworzenie i wprowadzanie innowacji w ochronie zdrowia 20 punktéw
Suk(’:e.:sy w zarzadzaniu placowka opieki zdrowotnej, w tym certyfikaty, nagrody, 15 punktow
wyrdznienia
Propagowanie i wspieranie zdrowego i aktywnego trybu zycia w regionie 10 punktéw
.Sw1adcz.en1e wysokiej jakoéci ustug medycznych dla pacjentdéw krajowych 15 punktéw
i zagranicznych
Inne 10 punktow
KATEGORIA: ORGANIZACJE POZARZADOWE
Znaczenie dziatan organizacji dla spolecznosci lokalnej 30 punktow
Wplyw na rozwdj i konkurencyjnos¢ regionu 20 punktow
Dzialania promujace spoteczne zaangazowanie i wolontariat 20 punktéw
Stosowanie sposobow dziatania nie budzacych watpliwosci etycznych 10 punktéw
Umiej¢tno$¢ pozyskiwania srodkéw finansowych i pozafinansowych 10 punktéw
Inne 10 punktow
KATEGORIA: SPOLECZNA ODPOWIEDZIALNOSC BIZNESU
Relacje z pracownikami: rekrutacja i rozwdj, polityka wynagradzania, rowno$¢ szans,
rownowaga miedzy zyciem zawodowym i osobistym, wolontariat pracowniczy,| 20 punktow
przeciwdzialanie dyskryminacji
Zaangazowanie spoleczne: integracja ze spoleczno$cia lokalna, wspotpraca z NGO, .
e S . 30 punktéw

szkotami i uczelniami oraz samorzadami
Wplyw na $rodowisko naturalne: stosowanie norm $rodowiskowych, ograniczanie ,

. o . . . . - 20 punktow
zuzycia surowcow, recykling materiatow, edukacja ekologiczna
Wdrozenie zasad CSR w organizacji: normy, standardy, kodeksy 10 punktow
Inne 20 punktow

KATEGORIA: MEDIA
Zwiazek z regionem i1 wktad w jego promowanie 20 punktow
Profesjonalizm zespotu redakcyjnego 10 punktéw
Etyka oraz rzetelno$¢ dziatania 20 punktéw
Znaczenie dla spoteczno$ci lokalnej 20 punktow
Skutecznos$¢ dziatan 10 punktéw
Promowanie spoteczenstwa obywatelskiego i zwigzanych z tym regionalnych inicjatyw 10 punktow
spotecznych
Inne 10 punktéw
Strona2z 3
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»MARKA-SLASKIE” KONKURS PROMOCJI WOJEWODZTWA SLASKIEGO

NAGRODA: 0SOBOWOSC ROKU

Zwiazek z regionem 20 punktow
Wktad w promowanie regionu w Polsce i za granica 20 punktéw
Zaangazowanie w rozw0j regionu $laskiego (udziat w pracach organizacji, fundacji 20 punkts

wspierajacych rozwdj gospodarczy, kulturalny, naukowy, itp.) punxiow
Zaangazowanie w dziatalno$¢ charytatywna, prospoleczng i proekologiczng 10 punktéw
Etyka oraz rzetelno$¢ dziatania 20 punktoéw
Inne 10 punktéw

Maksymalnie kandydat moze uzyskac¢ 100 punktow.
Strona3z3
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I marka k u Biuro Kapituly Konkursu ,,Marka-Slaskie"

= ul. Zwyciestwa 36, 44-100 Gliwice

s a.s Ie tel.: 32 231 99 79, fax.: 32 238 96 30
e-mail: markaslaskie@riph.com.pl

»MARKA-SLASKIE” KONKURS PROMOCJI WOJEWODZTWA SLASKIEGO

WNIOSEK O PRZYZNANIE NAGRODY ,,MARKA-SLASKIE”

I. Whnioskodawca (nazwa, dane teleadresowe):

wnosi o przyznanie nagrody ,,Marka-Slaskie”

w kategorii
GOSPODARKA
dla
Il. Dane ogblne:
nazwa:
adres:
telefon/fax: e-mail:
NIP: REGON:

data powstania, charakter dziatalno$ci:

I1l. Uzasadnienie wniosku zawierajace wskazanie znaczacego wkladu w rozwdj wojewddztwa
slaskiego, budowe jego pozytywnego wizerunku oraz tozsamosci regionalnej.

a) Dziatania zgodne z zasadg ,,zréwnowazonego rozwoju’:

b) Udziat w pracach organizacji lub fundacji wspierajacych rozwoj gospodarczy:

c) Udziat produktow wytwarzanych w danym przedsiebiorstwie w rynku krajowym
i migdzynarodowym:

d) Tworzenie nowych i trwatych miejsc pracy; przeciwdziatanie dyskryminacji kobiet na lokalnym
rynku pracy:

e) Dzialania na rzecz zwigkszenia innowacyjnosci $laskiej gospodarki:

f) Inne:

(miejscowosc, data) (pieczgé firmowa oraz pieczgé i podpis wnioskodawcy)
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I marka k u Biuro Kapituly Konkursu ,,Marka-Slaskie"

= ul. Zwyciestwa 36, 44-100 Gliwice
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»MARKA-SLASKIE” KONKURS PROMOCJI WOJEWODZTWA SLASKIEGO

WNIOSEK O PRZYZNANIE NAGRODY ,,MARKA-SLASKIE”

I. Whnioskodawca (nazwa, dane teleadresowe):

wnosi o przyznanie nagrody ,,Marka-Slaskie”

w kategorii
NAUKA
dla

Il. Dane ogblne:
nazwa:
adres:
telefon/fax: e-mail:
NIP: REGON:

data powstania, charakter dziatalno$ci:

I1l. Uzasadnienie wniosku zawierajace wskazanie znaczacego wkladu w rozwdj wojewddztwa
slaskiego, budowe jego pozytywnego wizerunku oraz tozsamosci regionalnej.

a) Patenty zarejestrowane w ostatnim roku kalendarzowym. Woynalazki z ostatniego roku
kalendarzowego:

b) Udzial w pracach organizacji lub fundacji wspierajacych rozwdj gospodarczy:

C) Znaczace osiagniecia naukowe:

d) Wspotpraca nauki z gospodarka:

e) Dzialania na rzecz zwigkszenia innowacyjnosci $laskiej gospodarki:

f) Inne:

(miejscowos¢, data) (pieczec firmowa oraz pieczgé 1 podpis wnioskodawcy)
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I marka k u Biuro Kapituly Konkursu ,,Marka-Slaskie"
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»MARKA-SLASKIE” KONKURS PROMOCJI WOJEWODZTWA SLASKIEGO

WNIOSEK O PRZYZNANIE NAGRODY ,,MARKA-SLASKIE”

I. Whnioskodawca (nazwa, dane teleadresowe):

wnosi o przyznanie nagrody ,,Marka-Slaskie”

w kategorii
KULTURA
dla
Il. Dane ogblne:
nazwa:
adres:
telefon/fax: e-mail:
NIP: REGON:

data powstania, charakter dziatalno$ci:

I1l. Uzasadnienie wniosku zawierajace wskazanie znaczacego wkladu w rozwoj wojewodztwa
slaskiego, budowe jego pozytywnego wizerunku oraz tozsamosci regionalnej.

a) Udzial/organizacja przedsigwziec kulturalnych regionu (wystawy, targi, festyny itp.):

b) Tworzenie o$rodkéw kultury $laskie;j:

€) Promowanie tworczosci regionalne;j:

d) Promowanie kultury regionu w Polsce i za granica:

e) Tworzenie i promowanie kultury wysokiej:

f) Inne:

(miejscowosc, data) (pieczgé firmowa oraz pieczgé i podpis wnioskodawcy)
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»MARKA-SLASKIE” KONKURS PROMOCJI WOJEWODZTWA SLASKIEGO

WNIOSEK O PRZYZNANIE NAGRODY ,,MARKA-SLASKIE”

I. Whnioskodawca (nazwa, dane teleadresowe):

wnosi o przyznanie nagrody ,,Marka-Slaskie”

w kategorii
DZIEDZICTWO KULTUROWE REGIONU

dla
Il. Dane ogblne:
nazwa:
adres:
telefon/fax: e-mail:
NIP: REGON:

data powstania, charakter dziatalnosci:

I1l. Uzasadnienie wniosku zawierajace wskazanie znaczacego wkladu w rozwdj wojewddztwa
slaskiego, budowe jego pozytywnego wizerunku oraz tozsamosci regionalnej.

a) Rewitalizacja zabytkoéw regionu:

b) Upowszechnianie historii regionu:

c) Promowanie dziedzictwa kulturowego regionu:

d) Mecenat nad inicjatywami promujacymi tradycje regionalne:

e) Promowanie wybitnych postaci historycznych regionu:

f) Inne:

(miejscowosc, data) (pieczgé firmowa oraz pieczgé i podpis wnioskodawcy)
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I marka k u Biuro Kapituly Konkursu ,,Marka-Slaskie"

= ul. Zwyciestwa 36, 44-100 Gliwice

s a.s Ie tel.: 32 231 99 79, fax.: 32 238 96 30
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»MARKA-SLASKIE” KONKURS PROMOCJI WOJEWODZTWA SLASKIEGO

WNIOSEK O PRZYZNANIE NAGRODY ,,MARKA-SLASKIE”

I. Whnioskodawca (nazwa, dane teleadresowe):

wnosi o przyznanie nagrody ,,Marka-Slaskie”

w kategorii
SPORT
dla
Il. Dane ogblne:
nazwa:
adres:
telefon/fax: e-mail:
NIP: REGON:

data powstania, charakter dziatalnosci:

I1l. Uzasadnienie wniosku zawierajace wskazanie znaczacego wkladu w rozwdj wojewddztwa
slaskiego, budowe jego pozytywnego wizerunku oraz tozsamosci regionalnej.

a) Promowanie i edukacja sportowa wsrdd dzieci, mtodziezy i 0s6b niepetnosprawnych:

b) Promowanie atrakcyjnosci turystycznej regionu w kraju i za granica:

C) Dzialania na rzecz sportu w regionie:

d) Tworzenie infrastruktury i zaplecza sportowego w regionie:

e) Osiagnigcia w sporcie amatorskim:

f) Osiagnigcia w sporcie wyczynowym:

g) Inne:

(miejscowos$¢, data) (pieczec firmowa oraz pieczgé 1 podpis wnioskodawcy)
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»MARKA-SLASKIE” KONKURS PROMOCJI WOJEWODZTWA SLASKIEGO

WNIOSEK O PRZYZNANIE NAGRODY ,,MARKA-SLASKIE”

I. Whnioskodawca (nazwa, dane teleadresowe):

wnosi o przyznanie nagrody ,,Marka-Slaskie”

w kategorii
TURYSTYKA | REKREACJA

dla
Il. Dane ogblne:
nazwa:
adres:
telefon/fax: e-mail:
NIP: REGON:

data powstania, charakter dziatalno$ci:

I1l. Uzasadnienie wniosku zawierajace wskazanie znaczacego wkladu w rozwéj wojewoOdztwa
slaskiego, budowe jego pozytywnego wizerunku oraz tozsamosci regionalnej.

a) Promowanie atrakcyjnosci turystycznej regionu w kraju i za granica:

b) Dziatania na rzecz turystyki i rekreacji w regionie:

c) Tworzenie infrastruktury i zaplecza turystycznego w regionie (w tym w szczegélnosci

agroturystyka):

d) Otrzymane nagrody:

e) Wykorzystanie zasobow naturalnych:

f) Inne:

(miejscowosc, data) (pieczgé firmowa oraz pieczgé i podpis wnioskodawcy)
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»MARKA-SLASKIE” KONKURS PROMOCJI WOJEWODZTWA SLASKIEGO

WNIOSEK O PRZYZNANIE NAGRODY ,,MARKA-SLASKIE”

I. Whnioskodawca (nazwa, dane teleadresowe):

WnNosi 0 przyznanie nagrody ,,Marka-Slaskie”

w kategorii
PRODUKT
dla
Il. Dane ogblne:
nazwa:
adres:
telefon/fax: e-mail:
NIP: REGON:

data powstania, charakter dziatalnoS$ci:

I1l. Uzasadnienie wniosku zawierajace wskazanie znaczacego wkladu w rozwdj wojewddztwa
slaskiego, budowe jego pozytywnego wizerunku oraz tozsamosci regionalnej.

a) Zastosowanie nowych rozwigzan technologicznych:

b) Proekologiczny charakter produktu:

¢) Proinnowacyjny charakter produktu:

d) Wdrozone Normy Jako$ci:

e) Tozsamo$¢ regionalna produktu:

f) Inne:
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= ul. Zwyciestwa 36, 44-100 Gliwice

s a.s Ie tel.: 32 231 99 79, fax.: 32 238 96 30
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»MARKA-SLASKIE” KONKURS PROMOCJI WOJEWODZTWA SLASKIEGO

WNIOSEK O PRZYZNANIE NAGRODY ,,MARKA-SLASKIE”

I. Whnioskodawca (nazwa, dane teleadresowe):

wnosi o przyznanie nagrody ,,Marka-Slaskie”

w kategorii
USEUGA
dla
Il. Dane ogblne:
nazwa:
adres:
telefon/fax: e-mail:
NIP: REGON:

data powstania, charakter dziatalno$ci:

I1l. Uzasadnienie wniosku zawierajace wskazanie znaczacego wkladu w rozwéj wojewoOdztwa
slaskiego, budowe jego pozytywnego wizerunku oraz tozsamosci regionalnej.

a) Zastosowanie nowych rozwigzan $wiadczenia ustug:

b) Proekologiczny charakter ustug:

¢) Proinnowacyjny charakter ustug:

d) Wdrozone Normy Jako$ci:

e) Wdrozenie/$Swiadczenie e-ustug:

f) Inne:

(miejscowosc, data) (pieczgé firmowa oraz pieczgé i podpis wnioskodawcy)
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»MARKA-SLASKIE” KONKURS PROMOCJI WOJEWODZTWA SLASKIEGO

WNIOSEK O PRZYZNANIE NAGRODY ,,MARKA-SLASKIE”

I. Whnioskodawca (nazwa, dane teleadresowe):

wnosi o przyznanie nagrody ,,Marka-Slaskie”

w kategorii
ZDROWIE
dla
Il. Dane ogblne:
nazwa:
adres:
telefon/fax: e-mail:
NIP: REGON:

data powstania, charakter dziatalno$ci:

I1l. Uzasadnienie wniosku zawierajace wskazanie znaczacego wkladu w rozwoj wojewodztwa
slaskiego, budowe jego pozytywnego wizerunku oraz tozsamosci regionalnej.

a) Poprawa dostgpu pacjentow do nowoczesnych rozwigzan i technologii medycznych:

b) Tworzenie i wprowadzanie innowacji w ochronie zdrowia:

¢) Sukcesy w zarzadzaniu placowka opieki zdrowotnej, w tym certyfikaty, nagrody, wyrdznienia:

d) Propagowanie i wspieranie zdrowego i aktywnego trybu zycia w regionie:

e) Swiadczenie wysokiej jakosci ustug medycznych dla pacjentéw krajowych i zagranicznych:

f) Inne:

(miejscowosc, data) (pieczgé firmowa oraz pieczgé i podpis wnioskodawcy)

ZALACZNIK NR 2i DO REGULAMINU KONKURSU , MARKA-SLASKIE” STRONA1z1



I marka k u Biuro Kapituly Konkursu ,,Marka-Slaskie"

= ul. Zwyciestwa 36, 44-100 Gliwice

s a.s Ie tel.: 32 231 99 79, fax.: 32 238 96 30
e-mail: markaslaskie@riph.com.pl

»MARKA-SLASKIE” KONKURS PROMOCJI WOJEWODZTWA SLASKIEGO

WNIOSEK O PRZYZNANIE NAGRODY ,,MARKA-SLASKIE”

I. Whnioskodawca (nazwa, dane teleadresowe):

wnosi o przyznanie nagrody ,,Marka-Slaskie”

w kategorii
ORGANIZACJE POZARZADOWE

dla
Il. Dane ogblne:
nazwa:
adres:
telefon/fax: e-mail:
NIP: REGON:

data powstania, charakter dziatalno$ci:

I1l. Uzasadnienie wniosku zawierajace wskazanie znaczacego wkladu w rozwdj wojewddztwa
slaskiego, budowe jego pozytywnego wizerunku oraz tozsamosci regionalnej.

a) Znaczenie dziatan organizacji dla spotecznos$ci lokalne;j:

b) Wplyw na rozwoj i konkurencyjnos¢ regionu:

) Dziatania promujace spoteczne zaangazowanie i wolontariat:

d) Stosowanie sposobow dziatania nie budzacych watpliwosci etycznych:

e) Umiejetnos¢ pozyskiwania rodkéw finansowych i pozafinansowych:

f) Inne:

(miejscowosc, data) (pieczgé firmowa oraz pieczgé i podpis wnioskodawcy)
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»MARKA-SLASKIE” KONKURS PROMOCJI WOJEWODZTWA SLASKIEGO

WNIOSEK O PRZYZNANIE NAGRODY ,,MARKA-SLASKIE”

I. Whnioskodawca (nazwa, dane teleadresowe):

wnosi o przyznanie nagrody ,,Marka-Slaskie”

w kategorii
SPOLECZNA ODPOWIEDZIALNOSC BIZNESU

dla
Il. Dane ogblne:
nazwa:
adres:
telefon/fax: e-mail:
NIP: REGON:

data powstania, charakter dziatalnos$ci:

Il1l. Uzasadnienie wniosku zawierajace wskazanie znaczacego wkladu w rozwdj wojewddztwa
slaskiego, budowe jego pozytywnego wizerunku oraz tozsamos$ci regionalnej.

a) Relacje z pracownikami: rekrutacja i rozwoj, polityka wynagradzania, roOwno$¢ szans, rownowaga
miedzy zyciem zawodowym 1 osobistym, wolontariat pracowniczy, przeciwdziatanie
dyskryminacji:

b) Zaangazowanie spoleczne: integracja ze spotecznoscig lokalng, wspdtpraca z NGO, szkotami
i uczelniami oraz samorzadami:

c) Wpltyw na s$rodowisko naturalne: stosowanie norm s$rodowiskowych, ograniczanie zuzycia
surowcow, recykling materialow, edukacja ekologiczna:

d) Wdrozenie zasad CSR w organizacji: normy, standardy, kodeksy:

e) Inne:

(miejscowosc, data) (pieczgé firmowa oraz pieczgé i podpis wnioskodawcy)
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»MARKA-SLASKIE” KONKURS PROMOCJI WOJEWODZTWA SLASKIEGO

WNIOSEK O PRZYZNANIE NAGRODY ,,MARKA-SLASKIE”

I. Whioskodawca (nazwa, dane teleadresowe):

wnosi 0 przyznanie nagrody ,,Marka-Slaskie”

w Kkategorii
MEDIA
dla

Il. Dane ogblne:
nazwa:
adres:
telefon/fax: e-mail:
NIP: REGON:

data powstania, charakter dziatalnos$ci:

I1l. Uzasadnienie wniosku zawierajace wskazanie znaczacego wkladu w rozwdj wojewddztwa
slaskiego, budowe jego pozytywnego wizerunku oraz tozsamosci regionalnej.

a) Zwiazek z regionem i wktad w jego promowanie:

b) Profesjonalizm zespotu redakcyjnego:

c) Etyka oraz rzetelnos¢ dziatania:

d) Znaczenie dla spotecznosci lokalnej:

e) Skuteczno$¢ dziatan:

f) Promowanie spoteczenstwa obywatelskiego i zwigzanych z tym regionalnych inicjatyw
spolecznych:

g) Inne:

(miejscowosc, data) (piecze¢ firmowa oraz pieczgc i podpis wnioskodawcy)
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»MARKA-SLASKIE” KONKURS PROMOCJI WOJEWODZTWA SLASKIEGO

WNIOSEK O PRZYZNANIE NAGRODY ,,,OSOBOWOS('Z ROKU”
W KONKURSIE ,, MARKA-SLASKIE”

I. Whnioskodawca (pelna nazwa, dane teleadresowe):

wnosi o przyznanie nagrody ,,0SOBOWOSC ROKU”
w konkursie ,,Marka-Slgskie”

dla

II. Dane osobowe kandydata do nagrody:

imi¢ 1 nazwisko:

data i miejsce urodzenia:

adres zamieszkania:

telefon: e-mail:
miejsce pracy: stanowisko:
PESEL.: NIP:

Il1l. Uzasadnienie wniosku zawierajace wskazanie znaczacego wkladu w rozwdj wojewddztwa
slaskiego, budowe jego pozytywnego wizerunku oraz tozsamosci regionalnej.

a) Zwigzek z regionem:

b) Wktad w promowanie regionu w Polsce i za granica:

C) ZaangaZzowanie w rozwo0j regionu §laskiego (udziat w pracach organizacji, fundacji wspierajacych

rozwoj gospodarczy, kulturalny, naukowy, itp.):

d) Zaangazowanie w dziatalno$¢ charytatywna, prospoteczng i proekologiczna:

e) Etyka oraz rzetelno$¢ dziatania:

f) Inne:

(miejscowos¢, data) (pieczgc firmowa oraz pieczgé i podpis wnioskodawcy)
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(imig¢ 1 nazwisko/piecz¢¢ firmy) (miejscowosc, data)

OSWIADCZENIE

Wyrazam zgode/Nie wyrazam zgody” na udzial w Plebiscycie na tytul
,Ambasador Marka-Slaskie”, organizowanym w ramach Konkursu

,.Marka-Slaskie”.

(podpis sktadajacego oswiadczenie
/osoby reprezentujacej firme)

") Niepotrzebne skreslic.
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REGULAMIN PLEBISCYTU .,,AMBASADOR MARKI-SLASKIEJ”

I. Informacje ogdlne

Plebiscyt pod nazwa ,,Ambasador Marki-Slaskiej” organizowany jest w ramach Konkursu
,Marka-Slaskie”, przez Polska Press Sp. z o. o. z siedzibg w Warszawie ul. Domaniewska 45,
wpisang do Krajowego Rejestru Sagdowego — Rejestru PrzedsigbiorcoOw przez Sad Rejonowy
dla m.st. Warszawy w Warszawie XIII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego
pod numerem KRS 0000002408, o kapitale zaktadowym 42 000 000,00 ztotych oraz numerze
identyfikacji podatkowej NIP 522-01-03-609, zwang dalej Organizatorem.

Wspolorganizatorem Plebiscytu jest Urzad Marszalkowski Wojewodztwa Slqskiego
(zwany dalej Urzad Marszalkowski), Regionalna Izba Przemystowo-Handlowa
W Gliwicach (zwana dalej rowniez Izba), TVP3 Katowice oraz Radio Katowice.

Nadzor nad przebiegiem Plebiscytu sprawuje Komisja Plebiscytowa powotana przez
Organizatora w sktadzie od 3 do 5 0sob reprezentujacych Organizatora i Wspotorganizatorow
Plebiscytu.

I1. Cel Plebiscytu

Celem Plebiscytu jest wylonienie Ambasadora Marki-Slaskiej w drodze glosowania
publicznego przeprowadzonego przez Organizatora.

I11. Warunki uczestnictwa w Plebiscycie

Lista kandydatow jest lista zamknigta. W Plebiscycie mogg wzia¢ udzial nominowani przez
Kapitule do nagrody ,,Marka-Slaskie”, ktorzy wyraza zgod¢ na przystapienie do Plebiscytu
oraz przetwarzanie przez organizatorow Plebiscytu swoich danych osobowych.

IV. Zasady przeprowadzania Plebiscytu

1. Zasady Plebiscytu i wyboru laureatow przez czytelnikow i internautéow ,,Dziennika
Zachodniego”:
a. Plebiscyt bedzie si¢ odbywal w dniach od 29.07.2016 r. do 26.08.2016 r. godz. 11.59.
b. Glosowanie odbywac¢ si¢ bedzie za pomoca SMS Premium poprzez zakup e-wydania

»Dziennika Zachodniego” (dalej jako ,.e-wydanie”) 1 bedzie trwato od 29.07.2016 r.

do 26.08.2016 r. godz. 11.59. na nastgpujacych warunkach:

— zakupu e-wydania dokonuje si¢ poprzez przestanie SMS na numer 72355 w tresci
wpisujac DZAMS oraz numer wybranego kandydata,

— w odpowiedzi na SMS uczestnik otrzymuje kod dostepu do e-wydania,

— koszt wystania SMS-a wynosi 2,46 zt z VAT,

— jeden wystany SMS to 10 punktéw w Plebiscycie na dang kandydature,

— uczestnik Plebiscytu moze dokonaé¢ zakupu dowolnej ilo$ci e-wydan 1 tym samym
odda¢ dowolng liczbe gltosow,

— w obliczeniu wynikdw Plebiscytu biorg udziat te glosy, ktore wptyng do systemu
Organizatora do godziny zakonczenia Plebiscytu; glosy, ktore wplyng do sytemu
Organizatora po zakonczeniu gtosowania nie zostang uwzglednione w wynikach
Plebiscytu,

— obsluge techniczng systemu liczenia glosow oddanych za posrednictwem
wiadomosci SMS zapewnia Polska Press Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie,
wlasciciel systemu Hermes,
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— dostawcg ww. uslugi SMS Premium o podwyzszonej optacie jest Digital
Virgo S.A. w Warszawie, a $wiadczenie dodatkowe realizowane jest przez
Organizatora.

C. Glosowanie odbywaé si¢ bedzie za posrednictwem strony internetowej
www.dziennikzachodni.pl/ambasador (zwanej dalej rowniez ,,strona www’’) poprzez
klikniecie na odpowiedni przycisk i bedzie trwalo od 29.07.2016 r. do 26.08.2016 r.
godz. 11.59. na nastepujacych warunkach:

— uczestnicy posiadajacy indywidualne konto na stronie www powinni zalogowac si¢
na to konto,

— uczestnicy nie posiadajacy indywidualnego konta na stronie www nie muszg
dokonywac rejestracji celem zalogowania si¢ do strony www,

— poprzez klikniecia na przycisk ,,GLOSUJ ZA” uczestnik oddaje swoj glos na
wskazang kandydature,

— jedno kliknigcie oznacza oddanie jednego glosu,

— dzienny limit oddanych gloséw (kliknie¢) wynosi 5 z jednego urzadzenia.

d. Glosowanie odbywac si¢ begdzie za posrednictwem aplikacji internetowej Facebook
(zwanej dalej ,,aplikacja FB”) poprzez kliknigcie na odpowiedni przycisk i bedzie
trwalo od 29.07.2016 r. do 26.08.2016 r. godz. 11.59. na nast¢pujacych warunkach:

— uczestnicy muszg zalogowac si¢ na swoje konto FB,

— uczestnicy musza powigza¢ swoje konto na FB, ze swoim kontem w serwisie
nasze.miasto.pl,

— warunkiem koniecznym do oddania glosu jest umozliwienie publikacji postu na
tablicy wtasciciela konta w aplikacji FB w jego imieniu,

— poprzez klikniecia na przycisk ,,GLOSUJ ZA” uczestnik oddaje swoj glos za
wskazang kandydatura,

— jedno kliknigcie to 3 glosy w Plebiscycie na dang kandydature,

dzienny limit oddanych gloséw (kliknig¢) wynosi 1 glos za posrednictwem jednego

konta uczestnika w aplikacji FB.

2. Zasady wyboru laureatéow przez widzow TV3 Katowice, radiostuchaczy Radia

Katowice oraz internautow przegladajacych strony internetowe
Wspolorganizatorow:

Glosowanie bedzie si¢ odbywalo poprzez link do strony internetowej
www.dziennikzachodni.pl/ambasador, zamieszczony na stronach internetowych
Wspotorganizatoréw tj. www.slaskie.pl, www.riph.com.pl, www.katowice.tvp.pl oraz
www.radio.katowice.pl.

V. Ochrona danych osobowych

Podane przez Uczestnikow dane osobowe beda przetwarzane zgodnie z ustawg z dnia
29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych przez Organizatora dla celow organizacji
i przeprowadzenia Plebiscytu, zapewnienia uczciwego 1 miarodajnego glosowania
w Plebiscycie, w szeroko pojetych celach marketingowych i promocyjnych towarow i ustug
Organizatora, a takze w celach statycznych, analitycznych oraz nawigzywania kontaktu
z wlascicielem danych.

Organizator informuje, ze jest administratorem danych osobowych w rozumieniu
w/w ustawy. Wiasciciel danych ma prawo do wgladu do swoich danych oraz ich poprawiania
w siedzibie Organizatora. Nadto witasciciel danych ma prawo w kazdym czasie wyrazi¢
sprzeciw co do przetwarzania jego danych przez Organizatora w zakresie dozwolonym przez
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w/w ustawe lub zazadaé zaprzestania ich przetwarzania w ogoéle. Z uwagi na wzgledy
bezpieczenstwa we wszystkich tych sprawach wtasciciel danych winien osobi$cie zwracac si¢
do Organizatora na pismie. Podanie danych jest dobrowolne jednak moze by¢ konieczne do
wziecia udziatu w Plebiscycie.

Organizator informuje, ze zbiera i zapisuje, za zgoda Uzytkownika po otrzymaniu informacji
o celu i zakresie zbierania danych, dane eksploatacyjne stuzace do identyfikacji urzadzenia,
z ktorego oddawane sa glosy w Plebiscycie. Dane te nie uniemozliwiaja jednoznacznej
identyfikacji uzytkownika.

Dane cksploatacyjne, o ktorych mowa powyzej wykorzystywane sa wytacznie do
zapewnienia rzetelnosci oddanych gloséw 1 wynikow Plebiscytu. Dane te sg przechowywane
I wykorzystywane w ww. celu rowniez po opuszczeniu przez uzytkownika strony Plebiscytu.

Dane eksploatacyjne, o ktorych mowa powyzej to: id facebook, IP, data bez godziny (dla
anonimld 1 fingerprinta), data z godzing (dla samego glosu), wartos¢ glosu, sposéb
glosowania, zestaw danych przegladarki ( migdzy innymi informacje o nazwie przegladarki,
zestawach pluginow, czcionek systemowych, strefe czasowa, rozdzielczo$¢, supercookie,
akceptowany typ odpowiedzi serwera).

V1. Nagrody w Plebiscycie

1. Laureatem Plebiscytu zostanie kandydat, ktory uzyska najlepsze wyniki pod wzgledem
najwigkszej liczby oddanych glosow.

2. Laureat Plebiscytu otrzyma statuetke i dyplom, ktorego wreczenie nastapi podczas Gali
Regionalnej Izby Przemystowo-Handlowej w Gliwicach, w trakcie ktorej oglaszane sa
wyniki Konkursu ,,Marka-Slqskie”.

3. Organizator na biezagco bedzie informowatl na tamach Dziennika Zachodniego oraz
stronach internetowych Wspolorganizatorow o ewentualnych nagrodach dodatkowych.
Nagrody zostang wydane zgodnie z przepisami Ustawy 0 podatku dochodowym od osob
fizycznych z dnia 26 lipca 1991 r. (Dz. U. z 2000 r., Nr 14, poz.176). Jezeli w zwiazku
z warto$cig nagrody powstanie obowigzek podatkowy, do kazdej z nagrdd zostanie
przyznana dodatkowa nagroda pieni¢zna, ktora zostanie przeznaczona przez Organizatora
na pokrycie zobowigzania podatkowego nagrodzonego uczestnika z tytulu podatku
dochodowego od o0s6b fizycznych, powstalego w zwiazku z przyznaniem nagrody
w Plebiscycie. Podatek dochodowy zostanie przekazany przez Organizatora bezposrednio
na rachunek wilasciwego urzedu skarbowego zgodnie z obowigzujagcymi przepisami
prawa.

VI11.Ogloszenie wynikow Plebiscytu

Komisja Plebiscytowa, po zweryfikowaniu nadestanych glosow, ogtosi wyniki Plebiscytu na
stronach  internetowych  Organizatora i  Wspotorganizatorow:  www.slaskie.pl,
www.riph.com.pl, www.dziennikzachodni.pl, www.katowice.tvp.pl, www.radio.katowice.pl.
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VIIIl. Reklamacje

Reklamacje zwigzane ze sposobem przeprowadzenia Plebiscytu bedg przyjmowane w formie
pisemnej w siedzibie Organizatora, w terminie do 7 dni od momentu zakonczenia Plebiscytu.

Reklamacje bedg rozpatrywane w terminie do 7 dni od daty ich otrzymania. O wyniku
postgpowania reklamacyjnego osoby zgltaszajace reklamacje zostang powiadomione pisemnie
niezwlocznie po ich rozpatrzeniu.

Uczestnikowi przystuguje prawo do dochodzenia roszczen we wlasciwym sadzie
powszechnym.

IX. Odpowiedzialnosé

Uczestnictwo w Plebiscycie zobowigzuje do przestrzegania Regulaminu Plebiscytu.
Regulamin pozostaje do wgladu w redakcji ,,Dziennika Zachodniego”, a takze na stronie
internetowej Urzedu Marszatkowskiego oraz Izby.

Regulamin niniejszy jest jedynym dokumentem okreslajacym zasady Plebiscytu.

Organizator zastrzega, ze nie ponosi odpowiedzialnosci za zdarzenia uniemozliwiajace
prawidtowe przeprowadzenie Plebiscytu o charakterze sity wyzsze;j.

X. Postanowienia koncowe

Organizator zastrzega mozliwo$¢ zmiany czasu trwania Plebiscytu.

XI. Postanowienia koncowe

1. Tryb postgpowania w sprawach nieuregulowanych w niniejszym regulaminie okresla
Kapituta w drodze uchwaty.

2. Regulamin wchodzi w zycie z dniem ogloszenia na oficjalnej stronie internetowe;j
Regionalnej Izby Przemystowo-Handlowej w Gliwicach.
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